
Qu’est-ce que la mondialisation ?
La mondialisation, c’est l’accroissement des échanges de marchandises et 

de services entre les hommes, à l’échelle de la planète. 

La mondialisation économique est un phénomène ancien. Le commerce 
international contribue à la diffusion des techniques depuis l’Antiquité. Les 
caravelles ont permis la découverte de l’Amérique (1492). C’est l’âge des 
conquistadors espagnols. Les chemins de fer et les bateaux à vapeur sont à 
l’origine de la révolution industrielle au 19 

e siècle. Les nouveaux moyens de 
transport et les nouvelles techniques de communication, comme Internet, 
nous font entrer aujourd’hui dans une nouvelle étape de la mondialisation 
où l’accès à l’information est immédiat.

La mondialisation
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La mondialisation, une conscience planétaire

La mondialisation n’est pas seulement un phénomène économique, 
elle favorise aussi les échanges culturels et technologiques. 
Aujourd’hui, l’accélération des moyens de communication 

favorise, par exemple, la diffusion des nouvelles découvertes 
médicales ou agronomiques, mais aussi la diversité culturelle. 

Pour la première fois, les moyens de communication et les médias, des ordinateurs
aux télévisions, en passant par les iPods et les téléphones portables, favorisent l’émer-
gence d’une conscience planétaire sur les grands thèmes qui préoccupent les hommes
et les femmes, tels que l’environnement, la santé et la pauvreté.Avant d’être une réalité
économique,dans de nombreux pays en voie de développement,la mondialisation est d’abord
l’image du progrès et l’espoir de vivre dans de meilleures conditions. La mondialisation 
permet aussi une meilleure connaissance de l’autre dans le respect de ses propres valeurs.
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La mondialisation : une économie-monde

L'essentiel du commerce international s'effectue 
aujourd'hui par conteneur sur bateau, train ou camion

• Population mondiale : 
6,5 milliards d'habitants

• Exportations mondiales : 
8000 milliards d'€

• Union européenne : 
38 % du commerce mondial 

• États-Unis : 
15 % du commerce mondial 

• Asie : 
28 % du commerce mondial 

La mondialisation actuelle se caracté-
rise par la place croissante qu’occupe le
commerce international dans l’économie
mondiale.

En 1973, comme en 1913, le commerce
mondial représentait 12 % de la production
mondiale. En 2005, cette proportion est
passée à 23 %.

La nature du commerce international
a aussi évolué. En 1913, l’Angleterre, qui
dominait alors le commerce mondial,
échangeait surtout avec des pays lointains:
elle importait surtout du blé et du thé et
exportait du textile.

Aujourd’hui, le commerce se fait avant
tout avec nos voisins. L’Union européenne
réalise 38 % du commerce mondial.
Or, les 25 États membres de l’Union
européenne effectuent les deux tiers de
leurs échanges entre eux, au sein du mar-
ché unique. Les nations européennes
s’échangent souvent des produits très
proches.

Ainsi, les Allemands peuvent acheter des
voitures françaises et les Français des voi-
tures allemandes de différentes marques.
Une grande part du commerce mondial se
présente donc comme un commerce de 
voisinage, tant pour les produits que pour
les partenaires. C’est la même chose entre
pays asiatiques ou américains.
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Airbus, une industrie européenne de haute technologie 
à dimension mondiale

Entreprise européenne, basée à
Toulouse,Airbus compte 18 sites d’ingé-
nierie et de production implantés dans
l’Union européenne (Allemagne, Espagne,
France et Royaume-Uni), aux États-Unis et
en Russie.

Airbus est un champion de l’industrie
aéronautique civile mondiale. En 2005,
Airbus a livré 378 appareils, soit 57 % du
marché mondial.

Airbus est une entreprise dont le
succès est fondé sur sa capacité d’inno-
vation qui lui a permis de réussir dans
la compétition internationale. C’est un
exemple réussi de coopération scientifi-
que, technique, industrielle et commerciale
entre les entreprises de plusieurs pays
européens.
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La mondialisation des services : le commerce par Internet

eBay est un site de commerce en ligne,
où une communauté d'internautes, com-
posée aussi bien de particuliers que de
professionnels, peut acheter et vendre
sur Internet des biens et des services.
Fondé en 1995, eBay compte plus de 193
millions de membres inscrits dans le
monde et propose chaque jour à la vente
89 millions d'articles, répartis dans des
milliers de catégories.

À côté du commerce en ligne entre 
professionnels, le phénomène le plus nova-
teur du commerce électronique concerne
le développement spectaculaire d’un com-
merce entre particuliers. Il s’exerce sur ces
nouvelles places de marché électronique
nées grâce à Internet, comme les sites 

d’enchères eBay ou PriceMinister, sur les-
quelles des acheteurs et des vendeurs
entrent quotidiennement en contact pour
s’échanger aussi bien deux places pour la
Coupe du monde que la dernière montre à
la mode.

Le développement du commerce élec-
tronique a généré 10 milliards d’euros de
chiffre d’affaires en France en 2005. Internet
est devenu le plus grand salon d’exposition
de la planète. La mondialisation concerne
l’industrie et l’agriculture (les produits manu-
facturés et agroalimentaires),mais aussi les
services aux entreprises et aux particuliers,
notamment le transport, le tourisme,
l’informatique et le commerce.
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La France dans le monde

• Population :
63 millions d'habitants

• 6e puissance économique 

• 25000 € de richesse 
produite par habitant

• 5e exportateur
de marchandises

• 4e exportateur
de services

Ouverte
Le monde compte 6 milliards d’habitants.

L’Europe,qui représentait 10 % de la popu-
lation mondiale en 1970, compte aujourd’hui
pour 5 %. La France représente 1 %.

Mais, dans le même temps, son degré 
d’ouverture à l’économie mondiale a 
doublé. Durant cette période, la France
s’est ouverte aux produits, aux services et
aux capitaux étrangers.

Active
Les entreprises françaises réalisent

5 % des échanges mondiaux. De grandes
entreprises françaises sont devenues des
champions européens et mondiaux,comme
Total, Michelin, L’Oréal, Danone, Aréva,
Sanofi-Aventis… Parmi les 100 premières
entreprises mondiales, 8 sont françaises.

Productive
La France attire les investissements

étrangers.Elle est au 3e rang mondial pour
l’accueil de ces investissements, car notre
pays offre de nombreux avantages (trans-
ports efficaces, haut niveau de formation,
infrastructures modernes). La producti-
vité horaire des Français est une des
meilleures parmi les pays développés.
Les délocalisations sont la cause de 5 %
des emplois supprimés en France chaque
année.Pour un emploi délocalisé à l’étran-
ger par une entreprise française, deux
emplois sont créés en France par des
entreprises étrangères.
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L'Inde dans le monde

• Population : 
1,1 milliard d’habitants 

• 10e puissance économique

• 600 € de richesse produite 
par habitant

• 28e exportateur de 
marchandises

• 2e exportateur mondial 
de services informatiques 

aux entreprises 

Après son indépendance en 1947, l’Inde
a d’abord cherché à protéger son indus-
trie naissante en favorisant la production
nationale et en limitant l’accès à son 
marché intérieur. Cette politique ne lui a
pas permis de développer suffisamment
son économie.

Depuis 1991, le gouvernement indien a
décidé d’ouvrir son économie sur le monde.
L’Inde a trouvé le chemin du décollage 
économique,ce qui a permis à 100 millions
de personnes d’échapper à la pauvreté en
moins de 20 ans.

Grâce au commerce international, les
pays émergents, comme l’Inde, la Chine,
le Brésil, ou la Corée du Sud depuis plus
longtemps, sont en phase de rattrapage
et suivent le même chemin que les pays
européens dans les années 60, avec des
taux de croissance élevés.

L’évolution récente de ces pays
émergents montre que le développe-
ment, favorisé par l’éducation, l’épargne
et une bonne gouvernance, est accéléré
par l’ouverture aux échanges.
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Réguler la mondialisation : les organisations internationales

www.lamondialisation.fr

Océan 
Indien

Afrique

Russie

Chine
Japon

Inde

États-Unis

Brésil

ONU : Organisation des Nations unies (New York)
FMI : Fonds monétaire international (Washington DC)
FAO : Organisation des Nations unies pour l’alimentation et l’agriculture (Rome)
Unesco : Organisation des Nations unies pour l’éducation, la science et la culture (Paris)
OMC : Organisation mondiale du commerce (Genève)
OIT : Organisation internationale du travail (Genève)
OMS : Organisation mondiale de la santé (Genève)

FAO •
• ONU

FMI •

Unesco •

Mercosur •

• UE
• OMC, OMS et OIT

 Asean • 

Asean (Jakarta)
Association des Nations du Sud-Est asiatique

Mercosur (Montevidéo)
Marché Commun des pays d'Amérique du Sud

Amérique

Asie

Afrique

UE (Bruxelles) 
Union européenne

Europe

Océan 
Atlantique 

Océan 
Pacifique 

La mondialisation ne désigne pas seulement une réalité économique. C’est aussi une
démarche active des États pour établir des règles communes à l’échelle de la planète.
L’objectif est de résoudre des problèmes mondiaux, d’ordre politique, social, économique
ou encore climatique.

Cette régulation est le travail des organisations internationales, comme l’ONU, l’OMS,
l’OIT et l’OMC, auxquelles la France participe. Mais elle est aussi le fait des entreprises
multinationales qui élaborent parfois des codes de bonne conduite, destinées, par exemple,
à interdire dans les faits le travail des enfants.

L’OMC permet d’établir des règles du commerce international, valables pour tous,
puissants et faibles. Elle cherche aussi à abaisser les droits de douane pour favoriser les
échanges.

L’Union européenne, avec 450 millions d’habitants et 25 États membres, est un des
grands acteurs de la mondialisation. Premier exportateur mondial, elle est aussi la 
première puissance économique grâce au marché unique (libre circulation des hommes
et des marchandises au sein de l’Union) et à l’euro. Elle est l’un des moteurs du progrès
scientifique, économique et culturel dans le monde.
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